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g LA PUBLICIDAD EN LAS REVISTAS ILUSTRADAS
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El céinitic_) Qué.conduce a ia‘ﬁqué-
za pasa porla tinta de imprenta.
) ‘P.T. Borman. *

La publicidad moderna.

publxmdad moderna, que en manos del hombre:de ne-:

gocios conviértese'en uno de los factores dec1swos

deI buen éxito.

"Convencidos ya de ello Ios lectores y de las mara- -
villas que logra la metodizacion de la publicidad, exa- -
‘minaremos en este segundo y en sucesivos articulos, .

algunos de los medios puestos'en practlca por los co-

merc1antes expertos, en sus grandes propagandas

o Dlvulgar estos metodos resultado de largas.y cos-
tosas " gxperlencxas, puede réportar-indudables bene-

ficios a nuestros hombres de negocios, muy parti-

cularmente en la solemne hora de la: Paz, ya que en
Ia gxgante lucha comerc1a1 que se avecma, la -vic-

'torxa serd, como efi todas las

_En el Suplemento ‘del :
N.° 234 de Istrica haciamos resaltar el valor de la .

t

sabe.qué alabar mds, si la riqueza_ y lo cuidadoso -

" de la impresi6n, o el i ingenio, a dehcadezay el arte

t

que resplandece en los anuncios, =
Muchas veces se preguntan los anunciantes como
se hacen esos reclamos'tan sugestlvos. Digdmosles;

:con el profesor Bori (1) que son hiijos de la técnica,

que. «todos ellos han sido estudiados detenidamente.
antes de ser entregados al 1mpresor para su’ compo*
sicion. - Un - especialista en publicidad, encargado

“como director técnico: dé este servicio en la~Casa,

ha trazado sus lineas sobre un papel, y. ha pasado
unas loras combinando el asunto, que Iuego el dibu- -

-jante se encarga de trazar correctamente para la ob-
‘tencién del clisé.» Todo anuncxo, ‘puss, ha de” sef
‘estudiado con especial carifio y conocimiento técnico.
- de la publicidad, y hecho con una. base firme y un

determinado:objetivo.
En esos hermosos reclamos que tanto cautlvan al
“ptiblico, intervienen los técnicos

luchas, -de quien dlsponga de ma-
yores y mas escogldos recursos :

La »pubhcldad en Ias revnstas-.. :
_ f||ustrada,."' Entre. los - multlples

élementos de accién de que dis-
_pone -la publicidad moderna, -
uno de os ‘méds podefososes el - ||
anum:lo en las revxstas 1lustra-

' das, que: formian loque pudiéra-
mos llamar la arzstocrczcza de la:
’ publtczdad e B | B

Ustel puede 'evit'ai"se» .estu's ‘.dngilgtns.ﬁ |

300 deficientes
que uded naedhn. xru qué no cs, 1a nveva obra
qalluaﬁee:nﬁ.thudnrin lnnd;d« ea 10.000 PALABRAS nue.
que, nacidas del progreso cientifico o de las’
uluule- menifestaciones de vida la:m.l po“llcm elc, 0 de ex-
pucstas moda entre nosotros, som

tranjerismos © frasea cruditas
coa mie regquicren un consultorio donde
y exactitud w1 -alﬁam y ‘aleance?

en publicidad, las firmas de los
"mejores artistas y grabadores, y
-osténtan en su pie de imprenta el’

nombre de los primeros estable- -
 cimientos tipogréficos del pais. -
" El atillaje moderno de la pu-
"blicidad es al presente formii-
“dable; para llamar-la atencién
" entre la multitud inmiensa de los

' comgetxdores, precisa -que el
" anuncio sea, por su presentacién

“artistica, por st mancha tipogré-.
fica y por su con)unto, capaz de

ulull:nuuhdidhd

Sit fuerza v1va €es mmensa |
las rev1stas penetran por -do- .
quier; en - las oflcmas, en’los
‘talleres, en Ias fébncas éen las
b1b110tecas, en los centros de

ontratacxén, ‘en los hogares .
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Dxccmnurios Encxclcpedlcos Espanoles ¢

pubﬂudnx hasta el dia .

10,000 PALABRAS

que no Tigoran en Js XiVs :dldén de la Rul nudmll Espnnoll

destacarse vxgorosamente sobre
‘los demds. - -
Redactar anuncios bien he-
chos, ganar una campafia de pu-
blicidad, en Ia que hoy dia entran

se las recibe con - simpatia’ en
todas partes, y sus’ bellas ilus- .
© traciones 'y sus articulos de ac-
tualldad (o) vulganzamdn recrean_»- :

g snn.dc l- mudl. del Teatro; de Tau
.- romoqula, de vmm!lmu de.lo Pollf-.
e, %

América leting ban mall

eanﬂen:: lan: oesi-tuieds da P00
cing, d

" et coumporkoece, low ba- tas, tiene casi tanto mérito téc- ‘

originadas en la guerra mudwn. $
Americanismos. - Lo’ mnm de pamm y
esle mulll'lﬂu.mnqvl nn podmdelntdt figurar en la libreria de ninguna persona
estadiosa de las naclones

Boriyrestis 1" stomtige. o Kictoia en juego muchos miles de pese-
de 133 voces, la blogrofla de los hom-

e :

T resiers, ettt nico;, como el del técnico o in-
2 proplas con q'ne los pueblos de ta = . . 3
Ensetios e Celloradi 6 dustrial ‘mismo que preparé. el

et

y esparcen el 4nimo, mientras

pare las cuales
complemento de Todon oo diccionarion.

Ptas 5‘50 en tela.

producto, objeto de la campaﬁa.

. la seccién’ de anuricios suele

revestir gran utilidad e interés,

pues los nuevos inventos, los
) perfeccxonamlentos de los pro--
cedlmlentos mdustnales, las novedades -en - todos

~los raimos de las aplicaciones cientificas, para tradu-

cirse en realidades buscan darse a conocer del gran
pubhco y. de los mismos profesxonales, en Jas pagi-
. nas de pubhudad de la prensa tecmca. :

Como debe anunclarse. Casi todos herios admi-
rado, algina vez esas hermosas y nutridas paginas

’de las revistas. extran;eras (v alguna publlcacmn de .

lu)o de nuestro pais, ciéftamente rara) en. que no- se

Modelo de la lererxa Eugemo Subn‘ana,
de Barcelona

. Algunos ejemplos. Como
_ejemplo de una tenaz y extensa -
propaganda “espafiola en el ex-

tranjero, no encontramos mejor y-tan elocuente mues-

tra como la de la Casa BAU, exportadora de los acei-

tes de Tortosa y»su‘comarca, tan renombrada por los
" olivares que engalanan el risuefio valle del Ebro y es-

calanlas alturas de sus grandiosas y elevadas sierras.

(1) Léase el interesante trabajo: «Las grandes revistas
comerciales americanas», por don Rafael Bori, experto en orga- 3
nizacién.comercial y profesor en organizacién comercial y pu-
blicidad de Ia Asocxamdn de la Dependenc;a Mercantxl de Bar—
eelona. .
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El esfuerzo del exportador sefior Bau para acre-
" ditar en la América hispana los aceites pattios, ha
sido colosal, y una intensisima y sabia propaganda,
pregonando gallardamente la superioridad mcompa-

rable del aceite espafiol, de’
. calidad finisima, ha derrotado
-a las marcas extranjeras,
abriendo de par en par aque-
llos mercados a nuestro co- .
mercxo directo.

‘Hojedbamos admirados el_,
inacabable archivo de la-pu-
blicidad hecha por la Casa
Bau, y alli entre los centena-
res de ‘modelos en que se
ponen en juego -habilmente
todos los resortes de la psico-
logia de 1a publicidad, echa- -
mos de ver que aquella orga-
nizacién se apoya en tres
robustos principios- 1.° Anun-
clos artisticos, concebidos .
y dibujados por numerososy -
celebrados artistas, ,dxferen- )
tes en sit asunto y - presenta-
ci6n, pero ofreciendo siempre
la caracteristica marca " co-
mercial, y un interés-que hace.
que el priblico americano bus- -

- que cada semana en sus ma-
. gazines «lo que traerd el-
Bau», 2.° Demostracion gré--
fica de la buena calidad - del arhculo.

Anuncio destmado a 1mpreswnar al publlco con el
: tema de 1a enorme cantidad de aceite Bau que, desem-
barca en Buenos Anres en cada remesa . -

¥ Su gr‘an

tosos, siendo esto preferible a-las rutinarias vistas
exteriores, tan desacreditadas no sélo.por lo que se
las ha falseado, sino porque: 1a vista sola de un gran
‘ed1f1c10 no dxce nada al lector; bajo su sélida techum-

" bre podrian fabricarse igual-
" mente " productos quimicos.
que maquinas de coser.

Las féabricas . de cemento

" tienen un ‘gran arsenal para
~"adornar sus anuncios con las
vistas de las obras mds nota-
bles en que se han_ empleado
sus productos; las fébrxcas de

" automéviles, - ofreciendo en
" cada ntimero como la Casa
Elizalde en IBERICA (Véase 4.2
pagina cublerta), la fotogra-

. fia de un tipo diferente de
- automévil; los balnearios y
‘estaciones de ‘verano repro-
duciendo hermosos ‘panora-
_mas’'de su comarca: recorda— 5
mos a este partlcular los ar-

. tisticos carteles ‘editados por
- la:‘Compafiia de ferrocarriles
- del 'Norte, que sin.una sola
linea de reclamo, preséntan
- magnificas vistas de la Slerra
“ de Guadarrama; de la nueva
y- monumental estacion -de .
. Valenc1a, y de otros . edifi-
_-cios, paisajes y vistas de las

poblaclones de su ruta las cuales cautivan el- ammo‘

‘wenta:tomo consecuencia de su excelente cahdad Y  del Iector tentandole a v1s1tar semelantes bellezas.
sobre estos. tres argumentos, como sélidos pxlares del . Wy B

edificio, gira toda la propaganda formidable de la
-Casa Bau, que ha encontrado ya émulos en el arte

de anunciar los . aceites. espaﬁoles,
~como puede verse en ‘las . pégmas de
tncromla del presente numero. e

Propledad del "anuncio." El buen

" éxito ‘del anuncio estriba en que: llame -
: poderosamente la- atencuSn y tambléni-

en su propiedad.. -

El anuncio debe presentar, por pe--
: queno que, sea, alguna ilustracién re- .
- 'lacmnada con la especialidad ‘a que el .
'_anum:lante se dedica, a fin de que al

hojear 1a pégma de anuncios'se reco-
nozca a primera vista, aun sin’ leer el

texto, huyendo de las alegotias. vagas. -

e mdetermmadas, ba10 las cuales no-. .. e T = o, -
~ Sintésis de 1a propagandared-

se sabe'qué articulo- sigue anuncxado.

El-anuncio que: presente algo que “,»,fla calidads” ambas. s igualasi

 haga detener la vista del Tector en 6l ia'mucha venta débese a la -

- 'unos cortos mstantes, casi puede de-'- ';

cxrse que ya ha tnunfado.

. En los anuncios. de grandes fabrlcas y talleres de .
{construcmén, resultan muy’ aproplados los clisés .
. de grandes’ grias, turbmas, locomotoras, buques,
dmamosy maqumarla de su produccnon, procura e
presentar SIempre Ios modelos mas” notables ¥ v13~

lizada a base. de 1a venta ¥y de.

excelente cahdad

La sensacién de vnda en los’ reclamos. :
producen 'més intensa impresi6n son aquéllos que

La repehclon del modelo.,

Los que

dan -sensaciones ‘de vida, de’ velogi- -
dad, de hgereza Por e1emplo, cuan-
do se trata de una sala de médquinas o

- deun taller conviene fotograflarlos en

pleno movimiento, nada tan triste como -
esas salas solitarias’ de: aspecto con- -
ventual la’ ‘maquinaria agricola -en

accion, como 1a grada que puede. verse ,

‘en- el anuncw de la Casa Guardlola en

las. pagmas de tricromia de este ‘nd-

;mero, de otra suerte, las herramlen-‘
- fas" de labor parecen abandonadas en

campos sohtarlos. =
-Si es una fxgura humana, su attxtud\ '
convxene resulte movida, simpdtica su

~expresion, enérgica, vigorosa; un nifio
.que corre 0 comete - una travesura,
' como en el grabado del sefior Bau , de
las. pagmas de tricromia; un ]oven que -

. sonrie amablemente ofreciendo un pro- -
' ‘ ducto, una enfermera que consuelaa
‘un convaleelente presentdndole el’ especifico de:sit .-
dolenc1a, e’cc., me)or que no.  en actltudes de re 080.

La’r'epez‘ic" ’rz»del
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Medelos de los mteresantes anuncios de la Casa Bau en Ias ‘révistas sudamencanas Apoyanse Ia mayona de ellosenla fuerza
de su presentacnon artxstlca y en los argumentos de la cantidad y de la calldad

la memona del lector Pero puede repetu’se z‘odo el
" -modelo sm varxacxdn o conservando solamente en €l

alguna marca 0 sefial que sirva para recpnogerle,a _
primera vista, - variando el resto del texto o de'las .

ﬁguras para comumcarle mayor amenidad. Hay puesi

- una extensa gama: desde repetir todo el anuncio

hasta dejar s6lo ‘una marca como minima expresrén,'
" tal sucede por ejemplo en los de.la Casa Bau, que

" s6lo conservan_el. nombre Bau, cambiando la presen-‘

tac:on del anuncio en cada insercién, 'y en otros mu-
“chos que podrian-referirse. -

De parecido género son los anuncios que reahza _
' e} laboratorio farmacéutico Robert (vease pég V)

. quien-en- todos los’ modelos replte snempre Io que
constituye el eje de sit
propaganda: la- palabra
Phosphorrenal - Robert,
reclamo con fuerza sufi-
- ciente para hacer recor-
dar el especifico alos nu- -
- merosos médicos que-lo
“recetan. Esta propagan-
“ida.va ademds hdbilmente
.combinada -con el hecho
~“de que los reclamos van
s:empre en los lugares
“4n4s visibles de las pu-
_‘“blicaciones, como- cu:
i 4b1ertas, entre texto, etc.

i La atencion- del pi-
'bhco. "La atencién del
“priblico” ‘puede - llamarse
“‘de muy diversos modos; uno de ellos es procu-_.
“:rando que en los anuncios no aparezcan gran
timero de objetos; en lo posible deben aislarse y no

‘esencial; bastan una figura y unas lineas sugestivas,
: es el anuncio cuanto -mds sencﬂlo y SObl‘lO tiene
" lmayor fuerza.

Este anuﬁcxo atrae por lo séhcﬂlo y artxstxc'o ‘Lleva tnicamente
‘por texto la leyenda: Un hogar felis. El uso del acelte Bau enla
.mesa es Ia causa de esta fehctdad s

tecargar las péginas. Empléese solamente el texto °

Encaso de set’ mdlspensable mucho texto, debes
i splazarse éste'y ias ﬁguras en grupos mdependlen- ]

tes que distraigariia vista, los  cuales requieren

mucho acierto y buen gusto. En las pdginas de pu-

blicidad de Isérica nuestros lectores habrén visto fre- _

cuentes modelos de esta clase en los anuncios de’

‘edltores, como.los de lag casas Editorial Labor,

Muntanola, Gili, Marin, Espasa, etc. - : .
Atrden otros anunciantes la atencién procuranda
despertar los sentimientos mds activos.del lector, .

tales como la vanidad, la curiosidad, el interés, la am- - .

bicién, la previsién, el temor, la confianza, la creduli-
dad, 1a simpatia, el deseo de conservar la salud, etcé-

.tera, cada uno de los cuales convendra segtin la clase’

de anuticio (1).- Asi, un sastre estar4 interesado en de-

mostrar a ‘sus chentes que vestirdn irreprochable-

mente (sentimiento mo-
tor,la vanidad) gracias a
haberse establecido en
 Espafia procedente de
" Paris; etc.; un farmacéu-
“tico se dirigird al deseo
de' curar una dolencia;
tina Agencia de segu-

A% sxén, etc.

, 'Anunc'ios' de guerra,
La guerra mundial, los
grandes acontecimientos -

* en todos los drdenes, el

'son habilmente utiliza-
dos por los anunciantes
" inteligentes, que saben

_sacar partxdo de todo.. Especxalmente la gran guerra
"-ha  dado origen a toda una literatura de publicidad.
" Asioun’ anunmante de motores de petréleo enaltece

la boridad y seguridad-de éstos, por el hecho de que
han’ sido el sxstema escogldo en los motores de los‘

(1) Véase el excelente tratado de Pubhctdad del sefior’

‘ don P. Prat Gaballi, «<E1 Comerciante: Moderno»,t 11. Editorial

Labor, calle Valencia, 214.- Barcelona. 1917,y tambxen «Traxte
pratique de PubI‘mté», por C. A. Hémet‘ Paris.. :

ros de vida, ala previ- -

sentimiento  patridtico, . .
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submarmos, que tan dehcado y dificil trabajo desem-
_pefian; otro fabricante -recomienda que. «en’ estos’
. dificiles  tiempos  no ‘hay que desperdiciar una sola
onza“ de fuerza motriz» y que por tanto deben usarse
sus correas, que reducen mucho el gasto de transmi-

'8i6n.-Los aceités Bau, entre sus felices modelos de

guerra, presentan uno de her-
'moso simbolismo: en un mapa, -
mientras las rutas del Atldnti-
-co son cruzadas al norte por
" los transportes abarrotados de
' material bélico que vienen a
‘Europa, al surlas surcanlos
benditos buques de paz llevan- -
doa B.A.U. (Brasil, Argenti-
na, Uruguay), preciosos carga-.
- mentos de aceite espafiol. Los
. ejemplos-serian interminables.

 Stes

" Anuncios repetidos. En al- | l] ﬂsﬂllel! £
gunos paredones de las calles @
inglesas, se ven con frecuencia
.extensos - espacios ocupados - .
por un cierto nimero de car- -
teles absolutamente iguales.
A primera vista parece vana.
la repeticion del mismo -anun- .
cio, . pero se funda en la obser-' :
‘vacién de que el mismo: espacio
lleno’ con un solo anuncio. de
tamano mayor nollamar:a tanto

) ia atenc;én como ‘ocupado per

" varios,. zguales' menores, pero" S

- .con-solucién de continuidad. i
Resultan estos ‘anuncios apropxados para acredl-v
tar determinadas rmarcas que ex1gen pocas lineas, y

tal procedimiento retine la ventaja de: poder - anunciar: .
en menores espacios’y con buen ex1to, ala par quese.
Jlogra una.apreciable economia, que. permlte extender

" el radio de accién a mayor ntimero- de pubhcacxones. _

Tal es el 51stema eleg1do por las celebradas tmtas""f

: ‘yendo un campo de Iabor eatudlamos un mtehgente
_sistema de’ rotacién €
:?j'empleamos grandes cantldades en abonos (anuncms)f f

Sama, del que. ofrecemos un modelo al ple

- - Anunclos humomstlcos. Entran en el campo de
- Ia Revusta Vi pueden prestar exce]entes servicios: para’

1mpresmnar al pubhco, pero no es conven'ente abu~

' sar de este sistema,: debiendo tsarse con moderac16n

'y conocxmlento dela clase del publlco d-quien’ va- dis

' rlgldo, pues nunca como aqu1 puede decirse: que de

1o sublime a lo rxdxculo no, hay mas " que un’ paso El_' '

: humorlsmo no- ha de.. pasar los Imdes de To: gro- ,

tesco 5 W

" B Como record del humorxsmo todos hemos v15toi =
£ aquel fabncante de llcores que anunciaba en grandes e

-arteles.sti. Ams In rrzal el «peor del mundo» .

Tanta luz y fan pncn cunsumn?
lmpnsnble!!

- Anuncxo de la fabrlca de lamparas electrxcas Cla,
- véll Hnos.; de Matdrs. Poco texto v convincente;
flgura expresxva, sentlmxento motor: 1a idea del.
ahorro en eI consumo, usando Iamparas Ray

cxas, ‘hace. produc1

La nueva publicidad ‘en ‘E,_spaﬁa.

e Venya ton

_frecuencia en nuestro pais anuncios blen hechos, ofi-t

ginales, Tlenos de ingenio y de éspiritu, que, podrian
muy bien ser mtercalados enla _secci6n de pubh
dad de la mejor revista extranjera, i
Hay ya Casas. que confian su seccién de propa-
. © ganda a los- técnicos, que gas-
tan respetables cantidades‘en .
-dibujos. y anuncios artisticos:
péro, en general, nuestros co-
merciantes ‘combaten. todavia
- con armas - muy mfenores a
. Tas del extran)ero yexammada <
' .. nuestra prensa graficar en con~ -
',junto, encontramos que no al-
canza la altura a gile se re- =
- montan’ esas incontables re: . ..
" vistas inglesas, francesas, nor-
team_erlcanas_,e_tc de’ pubhmm '
"dad nuftida,‘ robusta y-avasa--
" lladora, 'y que conquxsta los "
. - ~~mercados de] mundo

\ Uéando :
umcamente .

El tnunfo de la pubhcldad.,f
Los hombres ‘modernos - que
estdn . familiarizados con’los.
fenémenos.de la: pubhcxdad no-
- temen gastar el dinero, en imn:’
- “boceto artistico, en un: clisé, 0
. enun anuncio.de portada o de-
- pagina - entera repet1do insis-
tentemente, en_revistas - de:
. gran’ c1rcu1ac16n, ‘aunque: re-
suIten aparentemente caros.:

5k La cuestx(’)n no estrlba en gastar mucho o pooo,.--‘

sino" en gastarlo bieny obedecxendo a un ‘plan elabo- i

-rado. de campatia, .como el del ‘general que traza el

proyecto de una gran ofensiva.:

il ! pub11c1dad ‘ordenada intensifica las ganan——
T;més, al_‘taller y-a la fdbrica,
al edltory al comerc1ante Imagmemos que ‘pose-

e cultwos, - de “riegos,"

. Las esplgas de oro de la abundante cosecha‘

:‘representaran ‘el _premio’ propormonado a los -afanes.
¥ soli 1tos' cmdados_que ‘hayamos -empleado. .
, pues, lo* que el comercxante mtehgente gasta en:pro-

“Asi’

paganda seria y bien’ ordenada, retorna multlphcado -

cal Haber de 'su libro de Ca1a ‘

Clento por un




