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LA PUBLICIDAD EN LAS REVISTAS ILUSTRADAS 

~~~~- . ·--~----
El camino que conduce a la .ri que· 

za pasapor i à tint¡¡ de imprenta. 
· P - T. BollMAN. 

sahe qué alabar rrias, si la rï'queza y lo cuidadoso 
deia impresión, o el ingenio, la delicadezay el arte 
que resplandeceen los anunci os, . · ' 

La publicidad moder~a . .. En el Suplemento <lél . Muchas veces se· preguntan los anúnciantes cóm o 
}1. 0 234 de IBÉRICA hacíamos resaltar e1 valor de !à se hacen esos reclamos'tari sugestivos. Digamosles; 
publiddad moderna, . que en mano¡; del hombre dene- con el profesor . Bori (1) que son ·hijos de la técnica, 
gocios conviértese en uno de los factores · decisivos que . «to dos ello.s han sid o estudit1dos detenidamente . 
dél buen .éxito. . . . . antes de ser .. entregados al impresqr para s u compo" 

Conventidosyà de ello los lectores,y de las mara- .· sición. Un especialista en publicidad, encargado 
villas que logra la metodización deia: publicidàcl,exa- como · director)écnico.dè es te seryicio en la Casa; 
minaremOs en este segutido y en sucesivos artículos, haftazado SUS lín_eas sobre Un pape!, y ha pasad6 
algunòs de los mediospuestos ènp.ractica por los co- tinas .horas combinando el asunto, queluego el dihti~ 
meréiantesexpertos, en sus gran des propagandas. ·jarite' se en carga de trazar corr:ectamente parà la obi 
. . .. l)ivtilgar estosmétodòs, resulfado de largas.ycos- · tención del clisé. » Todo anund6; pu3s, ha de sef 
tosas expeiiencías, puede reportar indudables ben e- esti.tdiado con es pedal cariño y conotimiemto técnied 
Tidos à nuestrqs hombres de negoci os, muy partí~ de la . publiddad, y hecho. con una base firme y . un 
cularriiente eri la solemne.hora de la Paz, yaque ·en: determinadoobjetivo; · . 
la gigante lucha comercial que se avedna, Ja .vic· . .· En esos hermosos reèlamos •que tanto èautivail al 
toria éera, como en todas las · . . · · . publico, intervieneri los técnicos 
luchas, de quÍÈm disponga dé ma- ¡-,:;=======r==::!:::===='===:¡ en publicidad, las firínas de los 

. :vores y mas esêogidos recursos. Usted puede evitarse estos disgiJ~tils... . mejores artista s y grabadores, y 
. '' .. ' ' . 

.. La ~ublii:idad en ias r~vistas · 
ihisfradas: . EntreJós multÍ pies 
elemeÍltòs de a'cción d,e qt:ie . dis~ . 
pdne la ptiblicidad moderna; · 
unò de los mas . poderosos es el • 
anuncio en laS . revistas ilustra­
da~, q~eJ&ríniinlo :{}ue 'p1ldiera­
mos Ilaínarla aristocracía de là . 
p~bllcidàd. . . 
· Su fuerza viva es inmensa: 
las revistas penetran por do· 
qui er; en Ías ofidmis, en ' los 
talleres, .ert las' fabricas; ènlàs 
bibliotecas, en los cérÍtros de 
contratación, en los hogares ... , 
se las recibe con siinpatía en 
todas partes, y sus bellas ilus­
iraciones y stis artículos de ac-· 
ti.talidad o vulgarizàción recr~a:n 
y esparcen el ·animo, mielltras 
la sección ' de anurícios . suele 
revestir. ' gran .utilid. ad e interés, 

~ oshmtan èn s u pi e de im pren ta el · 

. 
··~. · .··. nombre de los'primeros estable:. 
~ cimientos tipogrMicos del país. 

El utillaje modern o · de la pu­
. blicidad es ai presente forriil.: 
dable; para li amar : la atencióil 
entre la multitud . ititriensa de los 
comgeÜdores, ·. precisa que ~I 

dtlodNIU 

l)iccio~arios EnClclopédicos Españoles .· . 

10,00() . P~L~·BR"S 
que uO Upru n. . I• XID,a edi~a di 1~- RAl ~~~~~~~~ -~polo~ 

eonnene: ¡., ~-~ d. "*- t:DJi:pradc t. ·......_. • • ·~ 
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anuncio sea, por su presentacióti 
artística, por .sli niancha tipogra~ 

fica y por su conjunto, càpaz dé 
desta~;arse vigorosamente sobrè 

· los demas. 
Redactar anundos bien he­

chos; ganar una campaña de pu~ 
b!Ícidad, en laquéhoydía entrari 
en juego muchos . mHes de pese-
· tas, tiene casi tanto mérito téc­
nico; como el del técnico o in~ 
dustrial mismo que preparó . el 
producto, objeto de la campaña; 

Modelo de la,. Libreríà ,Eugeilio Subirana, 
pues los nuevos invèntos; _los. . · de B¡¡rcelona 

Algunos ejemplos. Como 
ejemplo de una tenaz y extensa 
propaganda española en el ex~ 

tranjero,. no encontramos mejor ytan elocuente mues­
tra como la de la Casa BAU~ exportadora de los acei~ 
tes de Tortosa y su comarca, tan renombr~da por los 
oliyares que engàlanan el risueño vall e del Ebro y es" 
calan las alturas ?e sus grandiosas y elevadas sierras. 

pèrfeedonamientos de los pro- · 
cedilnieritos ' inàustriales, las tiovedades . en todos 
los rainos 'de Iàs aplicaciones cièntíficas, para tradu­
cirse ' en recilidades.bi.tscan darse a conocer del gran . 
publico;y de losmismos profesionales, ·en Jas pagi-
nàs de publicidad de la prensà técniea. . 
• -· . . _. - - . _. . : 

· Córi'Íodebe anunciarsè. ·Casi todos h~mos 'adml~ (I) .Léase .el interesante trabajo: ·•Las gràndes revistas 
r_ a_ d_o ... . ~lg::na_. vez_ e.s.as_ he.rmos_as_. y nu_ .. tr.id_ a.s .. pamna.s comerciales americanas», por don Rafae!Bori, experto en orga-

• . · · · · · · E>' ni:¡;àción . comerciaÍ y profesor en organizaci9n comercial y pu· 
~è las révistas e:dtanjeras (:y .. al¡.;una· P.Ublicación de .. blicidad de la Asociación de la Depeildencia Mercantil de Bar-
l'ujo dè rii.iestrò país, Ciet'tainentetara) en qúé no se t:elona. . . . . 
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.El esfuerzo del exportador señor Bau para acre- tosos, sietído esto preferible a las rutinarias yi~tas 
ditar en la América hispana los aceítes patri os, ha exteriores, tJln desacredita"das nó ,só lo por lo que se 
siqo colosal, y una intensísima y sabia propaganda, . las ha falseado, sinò porque··la vista sola de un gran 
pregonando gallardamente la sup~riorídad incompa- edificio i10 dice nada al lector; bajo sú sólida techum-
rable del aceite español, ·de · · òre podrían fabricarse igual-

. calidad finí sima, hà derrotado · mente · · productos qutmtcos 
. a Jas marcas extranjeras, que maquinas de coser. 

abriendo de par en par ·aque- Las fabricas de · cemento 
llos mercados a nl,lestro co-. tienen un gran arsenal para 
m~rcio dir ec to.. .·· adornar sus anunci os co.n·las 

·. Hojeabamos admiracios ei. :vistas de las· obras mas nota-
inacabable archivo de la ·pu- bies en que se han empleado 
blicidad hecha por la Casa sus productos; las fabricas de 
;Bau, y allí entre los centena~ automóviles, · ofreciendo · en. 
res de ·model os . en que 'se cada número como la Casà 
ponen . en juego Mbiíinentè Elizalde 'en lBI~RICA(Véase 4. a 

todos los resortes de la ps ico~ p¡Ígina · cubierta), la · fotogra-
logía de ·Ja publicidad, echa- . fía de ún tipo . ·diferettte . ae 
mos de ver que aquella orga- autorrtóvil; los balh.earios y 
nÍzaeión se apoyí:l en tres .estaciones de ~verano repro, 
robustos vriricipios· 1.0 Anun• duciendo .hermosos 'panora-
cios artístlcos, c0ncebidos mas 'de su · c6marca: rècorda-
y dibujados por numerqsos y mos a este,particular los ar-
celebrados artístas, . diferen- · tístkO:s cart.eles edltadòs · por · 
tes en sú asunto y presenta., la·Compañía . de ferrocarril es 
ción, péro ofreciendo siempre del Nòrte, que sin una sola 
la caracterfstica m~rca: co- · línèa de reclamo, presêntan 
mercial, y un interésque ha ce · magr¡fficas vistas de la Sierra 
que elpúblico amèricano bus_. de Ciuadarrama; deia nue:va 
que cada semana en s. us m. _a- Anuncio destinado a impresionar al público con el · . rt 1t1 t I t . . ó . d 

· temadé la enorme cantidad de aceite Bau que. desêmc Y mo u en a es act n e 
· . gazines «lo, que traeni el · barca eT! Buenos Aires eri caila;emesír · València; y de otrps ' edift-

Bàu>>: ~. 0 Demostracióngra; . . . . cios,paisajes yvistas de las 
fica de la buenaàilidad· del artfculo. 3~o c Su grall · poblaciones de suruta, las cuales cauti.v::tn el animo 
.. •enta èomo cqnsecuerida de sij exce!Emt~ calidad . . y del .Jecfor tentandòle a yi.sítar semeiantes belle~as . 
. sóbre e'stos.tres argumentos, como só li. dos pilares del 
edificio, gira toda la pro·paganda formidable de Ja 
Casa Bau, que ha encontra'do ya émUJos en el arte 
_de anunciar los ·. aceifes .• . españóles, 
como -puede verse en las paginas de 
tricroríiía del presente núméro. ,_ . 

1-a sensación dè vida en los reclarrios. Los quê 
producen 'nÍas intensa im¡:ïr~sióñ son aquell os que 

dan seiisadones de vida, . de .. velocf­
da!d, de Hgereia. Por ejemplo, · cuan­
<lo se trata de im a" sala <Ie maquina~ 6 

· · •. de untaller, convi.ene fotogràfiarlos en 
Propiedad del anuncio. - El buen p/ei}.O rizovimiento; nadà fanJriste como 

éxitÒ del ari un do estdba en que li ame ' .. esas . salas solitarias_ de .· aspecto con~ 
p()derosamente Ja atenciQn, y también·. ventual; la maqftinaria agrícola en 
en su{Jfopiedad. · . _ acción; cómo~la grada qué puèdeverse . 
. . El anuncio debe presen'tar; por pe- · èn· el àntincio de la Casa Guardiola en 

queño que ' sea, alguna ilustradón re" las paginas de tricromía de . este .. ~ú-
ladonada con 'Ia especialidad a que el tnero; de otra suerte, las lfemunj~n-
an-únèiante s'e dedica, a fin d~ que al . fas de' JI'[.bor. pareçen abandonad¡;¡s ·en 
hojear la pagina de anunCi os se ,r¡:!CO- ·campos SQJitari6s. . ·. , . 
nozcaa primera visiti, iltirt sinJeer el Si es t.inafigufa hu~mút~, su actitud 
te.irto, · !iuyerido de Jas alegorfas vagas . ·· · con'vienéresulte 111òvida, si.m,patica · su 

· ~ itidetermimidas, hajo las cuàles no ' expresióú, enérgica; vigorosa; ún niiío 
· · b · . t' 1 . · . d si~té"sis d.e hi. propagand~rea· ·. · · · .· · · t' . · t · · · · 

_se sa e que.ar tC;U? stgue anunc1a 9 •. ···- · lizadaa base. deia venta Y de · que .. · corre '?• com e e ·.una . · rave$nra; 
. . EJ ·anunclo que_ presente algo ql.te_ · , Ia cali.dad; ambas - ~e igualan:' como en. ~-1 grabado del señor Bau, de 
ftagadetener !avista del · Tector . ~n •·él . la: mucha· ventàdétíe~e . a · la Jas .paginas dêtrícrómía; un joven :~ue 
un os .cor tos instantes, ¿asi 'puede de~ · excelêilte calidÍid . , sonríeamableinertte 0freciendo Ut~ pf O· 
èirse què ya hà triurtfaàÓ. , . .·. duet o, üna enferiTlera quèconsueJa a 

En los anuncio s de.· grarides JabriCas y talleres ·de ·· un convalederit.e · pt~sent~ndofe ·el é espec!ficò _d~ .s1r 
construcdón, · resultan . t;t1uy apropiados los clisés , • ctol~itda, ek, lllejor q)le no en actitud es ge répp~ò. · 

· qe gran(ies grú~s, turbinfls,· locotMtoras, , buques; , , ." 
diriamosy. maquirtaria>de su.produc,èÍón;proèuraitdo •. : •...•. ,· L~. repetición d!i!l ~odelo • •... Larepeti~ión d~{:ri'is­
presentar . ,sie~pre ·los · mod:efos mas rtotablesy ~is- ·mo modelo - ~n -el anund~ ti~nd~aqueéste s~g¿~~~;;.en 
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Modelos d~ los inte,r~sà~tes anuncios d~ I~ Casa Bau en las nivista~ suda~èrican·as .. Ap.óyanse 'J~ · m~yoría de ellos en la fuerza 
. ·. , . ·· . et~ sU pre~entación artística y en los ar¡¡:umeñtos deia èlzntidad y. de la calidad · . . · . . . 

. la memoria del lector'. Pero puede repeÍirse todq el 
.. modelo sinvaril:ición, o conservànüo solamente en él ' 

.a'Jguna marca ò señal que sirva panÍ recónocerlèa . 
:primera vista, ·. variàndo el resto del .. ' texto o de· las . 

-figüras para comtÚticarlè mayor amenidad. Hay. pites~ 
. una . extensa gàma: desde repetir tocto' et 'ant,t!lêib ' 

·. 1Jasta dejar sólo ·una marca como mínima expresióiÍ; .· 
· iai sticede por ejeniplo en Jòs · dé la Casa Bau, que 
· sóJo consérvan eL nombre Bali, cambiando la presen~ · 

taeión del anuncio en cadl:j. inseréión, y en ótrós mu~ 
: :èhos qué'podrían referirse. · . . . · · · . 

. De parecido género son los anunciosque realiia 
·.· el laboratoriofaririacét,tticc> Robe'rf (véase pag; rvy 

.quièn en .;fodos· los model os repite si empre Ió . qï.te 
· constituye ei . eje dè ·sit · · · · · 
.'propaganda: ·la palabra 

.· PhpspiÍorrè~al Robert, 
:redàmo con fuerza sliifi-

.. :Cien te para hàcer recor; 
· dàr el específfco a·! os nu­

merosos médicos que lo 
· rèc~tan. Esta propagan~· 

' ~.da va ademas Mbilmentè 
-combinada con el hecho 

.· ·:ct~ ·que Íos reda~os van 
:.Si empre en Ips Jugares .· 
· ::m~s visibles· <ie las pu~ · 

'''·blicaciones, como cu~ 

te~ que dÍstraigari la vista:; · los · cualés requieren 
mucho acierto y huén ·gusto. En las paginas de pu­
blicidad de lBÉRICA nuestros lectores habran .vistó fre~ 
cu~ntes model os de esta dase ' eri los anunci os de 
~dÚores; como los .. de laà càsas Editorial Labor, . 
Muritafíola; Gili,}Vlarfn,.Espa!)a; etc . .. 

· Atra:en otros anunciantes la atención procura:nd<t. 
despertar. los sentlmientos mas activos .del lector, 
tales como la vanidad, la curiosidad; el inhirés, laam­
biéión, la previsióri, el temor; la .confiania, la crèduli­
dacl; la simpatía, el deseo de conservar la salud, etcé­
tera, cada uno de los cuales convendrasegún la clàse 
de amiricio '(l):·Así, un. sastre estara interesado en de7 
mostrar . a .· s us clientes ·que .vestiran· irreprochable-· 

m(mte (sentimiénto inQ­
tor,Ja vanidad) gracias a 
haberse èstablecido en 
Espafía ·· procedent e de 

. París; etc.; un farmacéu­

. · tico se dirigira al deseo 
dè curar una dolericia; 
tina ·Agencia de segu-

. ros de vida, ala prèvi-
sión, etc; . 

. Anuncios de guerrà. 
La guerra mundial, los 
grandes acontecimientos 
en todos los ór-denes, el •ibiertas, entr~-texto, etc: 

E:te anuncio atrae porio seÍi~illoyartístico. L;eva únicainente 
·por text o Ja Jeyenda:· Un hogarjeliz .. El uso del acèite Bau eñ la 

· sentimiento patriótico, . 
son Mbilmente utiliza­
dos por los anunciarites mesa es Ja c(lusa de esta: felicidad · · 

La atènción- del pú~ 

' bllco . . La atención del 
·: publico · puedè . ilamarsè 

. . , .. ·,:de muy diversos niodós; unÒ de ellos es pTQCU·, 
··:·=ràndo que en . los . t¡.nundos · nó aparezi:an grati 

·. intE:iligentes, que saben 
. sacar partido de todo. Especialmente la gran guèrra 

· ha dado origen a toda una literatura de publicidad . 
.. Así un· anunciante de motores de petrÓleo . enaltece 

•: 

· ·~ fííiírilero de . objetos; en lo pòsible deben aislarse y no 
.. ·· '~ }eç¡,trgar las paginas. Emj:iléese solamente el texto 

··;r.e·s·~ncial; bastanuna fig4'ra y unas Hneas sugestivas, 
q•pue~: el anunciÒ . çuanrto · .. mas sèncillo y sobri o tiene . 

·: !mayor'fuerza. .· . · . · .· ·· · .. · • · . 
·~:_,t;<En caso de ser indispensable mucho texto, debe . 

·. r:fdê'SpfazElfse:éste y \as · fjgÜr?S etl grup os inde~endièn· _ 

···._: ,. · ··::· .. 

la boridad y sègurida¡l dé éstps, por el hecho de que 
harisido elsistèma escogido en los motores deios 

. ci} Véase el ex~eli~nte tratado de Publicidad, del señor 
· don p, Prat Gaba lli, •El Comerciante Mqdenio», t. li . . Editorial 
l,abor, · ~alle Valenda; 214. Barceloña. 1917, Y también · «Ti'aité 
pratiqtÍe cie Publicité», pc;¡r C, 1\. H.é!l1et. pa~í$; . . . 
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submarínos, que tan delicado y difícil trabajo desem e 

, peñan; otro fàbricante recomienda que «en · estÓs · 
difícil es . tiempos . no nay que desperdiciar una sola 
onz¡t de fuérza motriz» y que por tan to deben .usarse 
sus correas, que reducen mucho el gasto de transmi­
ilión . . Los aceitês Bau, entre sus felices modèlos de 
guerra, presentan úno .de hêr-

· La nueva publicidad en España; Se, ~nQya ·Um · 
frecuencia en illlestro país ànu.ricios hieiiliecfios~·-orf-'· ' · 

' ginàles, ·lleDos de . ingenio y de ~spíritu, qu~ ;pqpfí_l~!b"· 
muy bien ser intercalados en la secció o de pub lici: , ·. 
dàd de la mejor revistà eX:tranjerà. 

Hay ya Casas que confían su secciÓn de propa-. 

. moso simbolismo: en· u.n mapa, 
mientras las -rutas del Atlanti-

. co son cruzadas ài .nortè pór 
: los tran.sportes abarrotàdos de 

Tanta luz y tan poèo çonsumo? 

gànda a los- técnicos; que gas~ 
tan respetàbles cantidades ·en. . 

·dibujos y anuncios artísticos~ 
pèro,. en general , nuestros ·co- . 
mercian~t?s :combaten ·. todavía · 

· . material bélicÓ que • vien.en a 
Europa, al sur las surcan · io~ 
6enditòs buques cie ·pa~ ·llèvan~ 
do a _ B.A.U. (Brasil, Argenti~ 
na, Urúguay), preciosós carga-. 
mentos de aceitè español:· Lós 

. ejemplos serían i.nterminables. 
. . 

. Imposible_n 
· çotr arma's · mÚy · inferiores a 

· .· Jasdel extranjero, y èxaminadà · 
.. :' nues,tra pre~sa gt:aticar pn con- ' 
· junta,· èncóntnÍ.mos que n0 alÀ: 

can'za là altura ·a. que ' sé re~ ·, 
mon tan esa s ' incontlibles re' ' 
~istas' inglèsas; fraricesàs, nor:­
teamericanas, etc., de pubÜci­
did nutrida ,· robustay- av~sa-

.. Hadora, ' y . que • conquista los 
·mer.càdos del mundo ; . · ' 

Ànunciós· repetid~s. En al­
gunos paredones de Jas ·:calhis· 
jnglesas, se ven con frecuencià 
.extensos . es.paçios ocupados 
.por un derto número cte· èar~ El triunfo , de Ja : p1,1blicidad ... 
teles absolutamenté iguales. Los hombr~s mo(lernos q.ue . 
A Pl"imera _vista parete vana ,. . eslarí f amiliarizac:los con' los. 
Út repetición deLmi~mo am,tn- fenómenos:de Ja publiçidad; no 
:cio; pero sefpndà enla obser-, ·•.· temen .ga,¡¡tar _er dinero, en im · 
vación de que el qlismo espado bqceto artfstjcp, en un clisê, .Ò·' 

U en o con t,tn solo aminèio de . . . . . .. . . . . , . . ·. • . . . en un ~mú1ci9 ,de portada Q de· 
.tama.ñÒ mayor nollaÍjlarfa tan to , , Anunci() ,de) a ffbric~ de I~inp¡¡ra:$ .eJéctr~~as _CI~· ·:: pagiri~ ' en.tení l,"~petido , -Ínsis- . 
Í ( . ¿ · : . · d . · ;. vell Hnos.; de M¡¡tarq. Poco texfo y convmcente; : · t t t 11 .· . f · d ·. 
· a a. e11c~ _n corqo o~upa P por · figura expresiva; sentim ient~ motor: la idea del en, eme,ne; . ~ ·- r~y•s . as ., e· . 
. .vari ol),, tguales,,y (T!Bnores; pero · . ahorro en el consumo, usando Iàmparas'Ray . gran ·CJrculación,;. ~unque ·. ·re-· 

... con solución :ct~ contit1Uidad: . . . . . . . ''sUftê'n•apare1ltemente caros.; 
· · ·, ~esultan estqs-,ànuncios ap~opi~dqs para, aé~.edi- ·- . , La cúestióÍi ~-o ·e~t~i~a. en g~star muchó o poc~ .­
_tar determinadas· marcas que exigen pocas líneas, y sino en gastar/o bièn y obedeciçrido a un 'Piari elabo- . 
.tal-procedimiento reúne la ventaja de poder anunci~W ra.dó qè campañà, ) como .el .dèl .· ·general que·-traza :el< 
.en menores espacios 'ycon bu~n éxlto; a-la pa,rque se . próyectq de unàgran ofensiva.• • .· . . '. ' 
:lpgra unaapl"eciable e<::oho~fa:, que pénnite ,eitende'r :'ta .p_ublkidad qrdenada : inten~ifica . Jas ganaiF 
el radio de acción a maypr ,número: dé : pul;>Ika~iònes ~ . ci as, ha te _pródudt; .• ni~s. al . :taller y a Ja f~br-ica, . 
Tai es',el sis t'ema eÍegido p_ot Ja's :cel¡;bradàs .tinf.as ··· .. a¡ e.ditor y. a(.: èomèrt(ante: . Imagineinps que pose­
S,ama, deJ.que ofrecemoS Ún modeJÓ :al piè. ' (: .> •.. ··· . ... yerido J!tl Cl].Inpo de )àbor estudia mos .UI) . jriteJigente< 

"o ·.· . .·· , . . , ·. .. , , ; '. . . •: , ) Jstema ct_e t:{)~f!Ídqn ;:ae Cttltlvos; '• de riegos , :y · 
:· ~ · Anu1,1cios; hum~rí~ticós~ ·· entraileil, · el d.m'j')o ' d~ . ::~.:empiea.mos , g(àn~es. 'cantid~des .(m e:bono_s (anuncio~} 

. ··-.:~~:::¿~aa~ -~y-;~~fi~~~s;!~!~Jg'!~~~~k~:#~~t;e·_~:~t :. : _.aP,~tt~~1~t~~g~1::/de 'ór¿ de: .la· abundavte . ~o~-~~~li; . 
. sàr. de este'sistema, ·debienl;l<i tisarse con módetaçión ' .· r epresentaran 'el pr~mio•' p·roporcionado al os ,afanes. 
y conqcimiéntó de Jà dase ;dkl ¡)tíbÍico à -quien ya ·ctk .' :f· sd\icitos cuidàdos que .. bgyamós empl.eado. :Así 
'rigid,o, pues nunc~ _c;otnó aq~f :pt!eçfe dê~irse· que 'çie:" pues, Jo ·que el comercfante in,teligente . g11sta en• pró­

·¡o Sl,lblirne a Jo ri(J.íçÚJo>nò 'J¡ày mas :que Uri .pasÓ: ~. l;:J pàganda seria y bién ordenaÀat· retor_na muJtipJicadO. 
.iuimç¡rismò n.o ~a · de .. pasar !ós lindès de -lo. gro; ·:alHabèr de sulibro dè éà¡a; · · .· · 
.' tesç_o. · ,. ·. , . .. , .: . · · , . . .· · .. · • , · . · , · . .. . ·. · · ·.· Cien to· p'or ~itn<;f: :·'~ . :··: . : , ·,\ 1 ,, :.. .. , ._,_;- , · 

... , :. ·porno (BCq(d del ,hun1òristno to dos _hemos vist<:,: · · - ·· ·· ·,.,_, 
.. ' -. ~Q~tlelf~bric.anfe d~ Jjcor~s què-anúnciaba en gran 'des . 
. . ; éa.rt~les . su .~nls.fn/Ç,r[.Zal, el· ~<p,eoqlel rnÏi~do >~-::: :· .. 

·.· :.· .... ,.-. 


